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. RISPONDE PIETRO GARGANO

Un colpo all'industria spaziale campana

1.2 AGOSTO SCORS0, COme ripor-

tato anche dal Mattino, in
Parlamento si & conclusa la
polemica su dove localizzare
gli impianti industriali per il
nuovo aereo regionale Supe-
rjet 100 prodotto dall'accordo
industriale tra Alenia Aeronau-
tica elarussa Sukhoi. La Came-
ra ha discusso e approvato la
mozione bipartisan dei parla-
mentari veneti con la quale si

é chiesto al governo d’interve-
nire su m per rea-
lizzare a Tessera, vicino Vene-
zia, gli investimenti previsti
nel programma dell'azienda
aeronautica italiana. 1l fatto
che la decisione fosse gia as-
sunta non riduce la gravita di
un atto politico con il quale in
modo palese e arrogante, in
Parlamento si & consumata
una pesante pressione su
un'impresa amaggioranza pri-
vata e quotata in borsa.

La Campania, ritenuta da-
gli esperti, per la tipologia dei
siti preesistenti, I’area prede-
stinata per quel tipo di attivi-
ta, perde un’altra occasione
per gualificare il suo compar-
to pit importante e decisivo
per un rilancio industriale e
occupazionale. 1 Parlamento
in questa vicenda e statoridot-
toacassadirisonanzadibatta-
glie campanilistiche e siru-

mentialmente propagandisti-
che di politici leghisti e di
Forza ltalia che, pur di sostene-
re gli interessi dei loro collegi
elettorali, nell'indifferenza di
molti hanno sostenuto un’ini-
ziativa che sacrifica le ragioni
dell'industria a quella della
politica e mortifica I'autono-
mia del management di una
delle poche significative e im-

portanti aziende industriali

del Paese.

"In Campania solo quando
la vicenda é stata resa pubbli-
ca dal «<Mattino» e ha assunto
rilievonazionale si sono inutil-
mente agitati i partiti locali e
leistituzioni regionali. Eppure
I'indicazione direalizzare nel-
la nostra regione la struttura
del «Delivery Center» per il
Superjet 100 era stata pili volte
anche pubblicamente argo-
mentata da qualificati inter-
venti di docenti universitari e
specialisti del settore, Indica-
zloni in tal senso erano soste-
nute anche da diversi esperti
che in Alenia Aeronautica si
occupano dianalisi del prodot-
to e del mercato aeronautico
daoltre vent’annie che rappre-
sentano una delle attivita pitt
qualificanti chel’azienda man-
tiene neisiti campani. In Euro-
pa solo Airbus pu0 vantare
una struttura simile con pro-

fessionisti di pari esperienza e
competenza.

In tempi di polemica spes-
$0 scomposta sull'opportuni-
ta del bando regionale per
assegnare a una societa di
advising I'attuazione del Pia-
no di sviluppo economico re-
gionale (Paser), ci preoccupa
chel'Assessore Andrea Cozzo-
lino lamenti le scarse compe-
tenze e risorse professionali di
cui dispone il suo assessorato
per le politiche industriali. 11
Paser individua il comparto
aeronautico traisettori priori-
tari del progetto di sostegno
alle imprese, puntando sulle
opportunita di sviluppo offer-
te alle aziende campane da
una straordinaria congiuntu-
ra favorevole del mercato.

Tuttavia l'epilogo della vi-
cenda del Superjet e la pro-
spettiva di collaborazione di
Alenia Aeronautica con Airbus
per il velivolo A350Xwb ci pare
preludere ad altre delusioni :
['accordo col colosso aerospa-
ziale europeo sara poco piu
del 3% del velivolo e su attivita
di componenti in materiali
compositi che potrebbero la-
sciare fuori dalla partecipazio-
ne al programma la gran parte
delle PMI e dei siti industriali
campani.

Evidentemente il proble-
ma delle poco favorevoli con-

dizioni di "accoglienze" per
nuovi investimenti non si ac-
corda con politiche regionali
eccessivamente centralizzate.
Un errore che ha prodotto,
come sostiene Mauro Maldo-
nato, una subalternita del si-
stema delle imprese al potere
pubblico ma che pone, a no-
stro avviso, in una oggettiva
debolezzala politicaeil sinda-
cato verso la grande impresa
che sulle opportunita d'inve-
stimenti gioca spudoratamen-
te al rialzo con gli enti locali.
Levicende dell'industria aero-
nautica campana conferma-
no linutilitd di appelli alla
partecipazione quando poi i
giochi si fanno, o si lasciano
fare, in altri siti, mortificando
I'impegno e le competenze
cheesprime il mondo dellavo-
ro e delle professioni.
Antonio Ferrara - NAPOL!
I dortor Ferrara lavora allo
Strategic Marketing dell’Ale-
nia. Evidentemente la concla-
mata (ma non tanto) volonta
di occuparsi del Sud cozza con
interessi consolidati nella par-
te pilt ricca del Paese. Biparti-
san, come sottolinea il nostro
interlocutare, quindi non
espressione solo del centrode-
stra. Di gquesta vicenda colpi-
sce pure la marginalita della
rappresentanza campana, ne-
ridionale in genere, in Parla-
mento.
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